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Mit Chefs in Town feiern wir die lokale 
Gastronomie & Hotellerie in all ihren Farben 
und Facetten. Das große, dezentrale Gastro 
Festival in Düsseldorf schafft Raum für neue 
Ideen und Begeisterung der Gäste für die 
Branche. 

Ob Pommesbude oder Gourmettempel: 
Mitmachen kann jeder, der eine wirklich 
außergewöhnliche Idee mitbringt.

01.  
Was ist Chefs in Town?
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Das Event bringt die lokale 
Gastronomie mit nationalen  
und internationalen 
Spitzenköch*innen zusammen 
und verwandelt die Stadt für  
ein Wochenende in ein 
kulinarisches Erlebniszentrum.
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100+ teilnehmende Betriebe 

200+ Events in der ganzen Stadt 

60+ bekannte Köchinnen, 
Barkeeperinnen & Sommeliers 

90 Mio. erreichte Menschen  
über Social Media  

Nachwuchsformate wie  
Next Chefs & Chefs on Stage 

Unterstützung durch  
METRO, Stadt Düsseldorf, 
DEHOGA, IHK und viele Partner  

Rolling Pin Convention als  
Kooperationspartner

01.  
Highlights 2025
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           Die Gastronomie- und 
Hotelbranche stärken 

           Zum gesellschaftlichen 
Zusammenhalt beitragen 

           Fachkräftegewinnung und 
Nachwuchsförderung 
unterstützen 

           Düsseldorf als kulinarische 
Metropole positionieren

02.  
Ziele des Festivals
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Alle Gastronomiebetriebe, die in Düsseldorf 
ansässig sind: Restaurants, Hotels, Imbisse, 
Bars, Cafés oder Clubs – unabhängig vom 
Stil. Entscheidet selbst, ob ihr an einem, 
zwei oder allen drei Tagen dabei seid.

03.  
Wer kann teilnehmen? 
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Chefs in Town lebt von kreativen und 
außergewöhnlichen Konzepten. 

 
ein exklusives Festival-Menü 
Signature Drinks 
ein Themenabend 
eine Küchenparty 
eine besondere Kooperation oder  
ein Special Act 

Beispiel:  
2025 war Sebastian Lege zu Gast bei Toni 
Askitis von Pommes & Wein und hat einen 
Klassiker wieder aufleben lassen, nämlich 
ein originales Schaschlik, so wie man es aus 
den Imbissbuden von früher kennt.  
Ein großartiges Event, bei bestem Wetter, 
viel guter Laune und reichlich Sekt im 
Herzen Düsseldorfs. Und das Beste? Alle 
Einnahmen wurden an die Düsseldorfer 
Organisation Herzwerk gespendet. 

04.  
Was wird zur Teilnahme 
als „außergewöhnliche 
Idee“ akzeptiert?
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1. Bewerbung 
Reicht bis 31. März 2026 folgende Infos über 
unser Formular auf chefsintown.de ein: 

Kontaktdaten 
gewünschte Eventtage 
Eventidee / Eventkonzept 

2. Rückmeldung 
Nach Sichtung eurer Unterlagen geben wir 
euch schnellstmöglich Bescheid. 

3. Konzept-Feinschliff 
Wenn ihr dabei seid, stimmen wir gemeinsam 
Titel, Beschreibung und Inhalte ab. Ziel:  
Alle finalen Eventinfos bis Mitte Juni 2026 –  
je früher, desto eher werden sie beworben! 

3. Eigenverantwortliche 
Kalkulation 
Ihr kalkuliert euer Angebot selbst: 

Verkaufspreis (brutto, inkl./exkl. Drinks) 
geplante Gästezahl (PAX) 

05.  
Wie läuft die  
Registrierung ab?

https://www.chefsintown.de/bewerben
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06.  
Euer Event  
– online.
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06.  
Euer Event  
– online.
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06.  
Euer Event  
– online.
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Wie wird das Event beworben? 
Gemeinsam sorgen wir dafür, dass eure 
Events Aufmerksamkeit bekommen: 

 
Sticker & Poster für  
euren Betrieb 
 
Reichweite durch eure  
Social-Media-Posts 
 
Offizielle Beiträge über  
die Chefs-in-Town-Kanäle 
Instagram: +8.700 Follower 
+1 Mio. erreichte Konten 
 
Darstellung auf 
chefsintown.de  
inkl. Eventkalender 
 
Pressearbeit 
  
Digitale Werbeflächen & 
Stadtmarketing

06.  
Marketing &  
Sichtbarkeit



Wichtig: Kommunikation ist Teamwork.
Wenn ihr mit einem Stargast arbeitet, 
empfehlen wir eine abgestimmte,  
frühzeitige gemeinsame Bewerbung. 

Je früher euer 
Konzept steht, 
desto mehr  

Reichweite 
können wir             
gemeinsam  
aufbauen!
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06.  
Marketing &  
Sichtbarkeit
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06.  
Marketing &  
Sichtbarkeit

chefsintowndus

company/chefs-in-town

https://www.instagram.com/chefsintowndus/
https://www.linkedin.com/company/chefs-in-town/
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06.  
Marketing &  
Sichtbarkeit
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Influencer*innen sind 
an den Eventtagen 
unterwegs und sorgen 
für zusätzliche 
Reichweite. 
Wenn jemand Interesse an eurem Event hat, 
stimmen wir uns vorab mit euch ab – 
inklusive Rahmen, Konditionen und 
Verantwortlichkeiten. So bleibt alles 
transparent und fair.

07.  



Zugehörigkeit zur 
kreativen Düsseldorfer 
Food-Community 

neue Gäste & stärkere 
Bekanntheit 

hohe Sichtbarkeit durch 
Social Media & Website 

Presse 
 
kostenlose Präsentation 
eurer Küche, Bar, Idee 

Je außergewöhnlicher 
euer Konzept, desto 
größer die 
Aufmerksamkeit.

08.  
Was bringt euch die 
Teilnahme?
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METRO stellt – je nach Verfügbarkeit – 
Ambassadore bereit, die Chefs in Town an 
eurem Eventtag repräsentieren und bei 
Bedarf kleine Aufgaben übernehmen (z.B. 
Gästebetreuung).  

Bitte sagt frühzeitig  
Bescheid, ob ihr  
Unterstützung möchtet.

09.  
Chefs in Town 
Ambassadors

19



20

Wenn ihr mit einem Starkoch oder einem 
Special Guest zusammenarbeitet, klärt bitte 
im Vorfeld gemeinsam:  

Was wird vereinbart? 
Menübestandteile & Verkaufspreis 
Zutaten & wer sie besorgt 
geplante Gästezahl (PAX) 
Rollen & Abläufe in der Küche 
Personaleinsatz 
Anreise & mögliche Begleitung 
Verpflegung 

Worauf kommt es an? 
Eine transparente, respektvolle 
Kommunikation auf Augenhöhe sorgt für ein 
gelungenes Event. 

Fairness: 
Profitsharing zwischen Stargast und 
Restaurant ist Teil des Konzepts, beide 
Seiten sollen profitieren. Wir empfehlen 
einen Profitshare von 50/50. 

10.  
Zusammenarbeit  
mit Stargästen
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10.  
Neue Impulse  
durch gemeinsame  
Experimente
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Chefs in Town 
lebt von eurer 
Kreativität,  
von Mut und 
Gemeinschaft. 
Wir freuen uns 
auf euch und      
eure Ideen!

info@chefsintown.de

!!!!.  
Zum Schluss
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